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B En bibehallen god tv-reklammarknad och en fortsatt stark tillvixt for segmentet Ovrig-tv ledde till att TV4-
Gruppen redovisar ett battre resultat fér 2008, jamfort med foregdende ar. Koncernens nettoomséttning uppgick
till 3 388 miljoner kronor (3 144 miljoner kronor fér motsvarande period foregdende ar), vilket motsvarar en
6kning med 8 procent. Rorelseresultatet uppgick till 761 miljoner kronor (614 miljoner kronor) vilket motsvarar
en rorelsemarginal om 22 procent (20 procent).

B Under december manad slutférde TV4-Gruppen sitt forvirv av Nordens ledande premium-betal-tv-bolag, C More
Entertainment, C More. C Mores tv-kanaler, under varumérket Canal+, har en mycket stark position i samtliga
nordiska linder tack vare exklusiva film-, tv- och sportrittigheter. C Mores resultat ingar i TV4-Gruppens resultat
frén och med januari 2009.

B [ februari inférdes nya reklamregler 1 Sverige, vilket 6kat utbudet av reklamutrymme. Kombinationen av ckad
konkurrens och stark tillvixt for Ovrig-tv har lett till viss prispress p& marknaden. TV4-Gruppen har emellertid
klarat denna omstéallning vil och paverkan har i huvudsak skett under de timmar dér tv-tittandet dr som lagst.

B Nya sédndningstillstand f6r marknétet utfardades i mars och bérjade gélla den 1 april. De nya tillstdnden géller 1
sex ar. Samtliga av TV4-Gruppens kanaler som tidigare haft tillstand, TV4, TV4 Plus, TV400, TV4 Fakta, TV4 Film,
fick fornyade tillstand pa oférédndrade sindningsplatser. TV4 Sport fick ett nytt sindningstillstand 1 sdndarnét 5,
som dnnu inte dr fullt utbyggt i hela landet. Markséndningarna av TV4 Sport inleddes den 11 maj.

B TV4-Gruppens satsning pa nya kanaler fortsatte och under forsta tertialet 2008 lanserades TV4 Science Fiction 1
Sverige och Finland samt MTV3 Sarja i Finland. Detta affarsomrade har utvecklats mycket starkt under perioden
vad avser saval tittande som férsaljning och resultatutveckling.

B Verksamheten inom TV4 Nya medier fortsatter att utvecklas positivt. Nya satsningar som nyhetskanalen.se har
etablerat sig och nischsajter som recept.nu och fotbollskanalen.se har fortsatt sina framgangar.

B TV4 Sverige gjorde basta resultat nagonsin, framfor allt tack vare ett ckat intresse for de lokala annonsprodukterna,
vilket lett till en stark forsdljning.

B Under perioden tecknades ett antal betydelsefulla avtal avseende distribution av TV4-Gruppens kanaler, vilket
okade kanalernas rackvidd och darfoér bidrar till en férbattrad framtida lonsamhet.

B Det samlade tv-tittandet pa alla TV4-Gruppens kanaler fortsatte att 6ka och uppgick under januari till december
till 28,2 procent (27,6 procent). TV4 var Sveriges storsta enskilda tv-kanal med totalt 19,7 procent jamfort med den
nést storsta kanalen, SVT1, som hade 15,2 procent av det totala tittandet i malgruppen 12-59 ar.



MARKNADEN

Totalt 6kade medieinvesteringarna i lilla reklamkakanl enligt IRM (Institutet for reklam- och mediestatistik) med
2,8 procent under arets forsta elva manader.2 Tv hade en starkare utveckling 4n de totala medieinvesteringarna, en
6kning med cirka 6 procent jamfort med 2007. Storst procentuell 6kning bland medierna star internet for, med drygt
20 procent. Andrade reklamregler i kombination med Ovrig-tv:s fortsatta starka tillvixt har skapat ett 6kat utbud av
reklamutrymme pa marknaden.

RESULTAT

TV4-Gruppen exklusive C More, miljoner kronor

Tredje tertialet | Ackumulerat | Ackumulerat

2008 2007 2008 2007
Intakter
Reklam 1126 1077 2786 2573
Betal-tv 170 148 491 394
Ovrigt 46 79 m 177
Summa intakter 1342 | 1306 3388 3144
Kostnader -953 -888 -2 627 -2386
Resultat fore koncession 389 18 761 758
Koncessionsavgift - - - 44
Rorelseresultat 389 418 761 614

TV4-Gruppens® andel av annons- och sponsorintékterna pa den svenska reklam-tv-marknaden uppgick till 54,4
procent (54,8 procent). Betal-tv-intékterna 6kade med 25 procent medan 6vriga intékter var ndgot lagre 4n foregdende
ar. Totalt okade intdkterna med 8 procent.

Koncernens kostnader, exklusive koncessionsavgift, 6kade med 10 procent till 2 627 miljoner kronor (2 386 miljoner
kronor), vilket dr en konsekvens av att koncernen vixer med nya sajter och nya kanaler, men dven att satsningar
i befintlig verksamhet ¢kar i forhallande till foregdende ar. Som ett resultat av att digitaliseringen av marknétet
slutféordes under 2007 upphérde ocksd TV4-Gruppens skyldighet att betala koncessionsavgift, vilket under 2008
bidragit till koncernens ékade lonsamhet. Rorelseresultatet uppgick till 761 miljoner kronor (614 miljoner kronor)
vilket motsvarar en rorelsemarginal om 22 procent (20 procent).

TITTANDET

Det samlade tv-tittandet pa alla TV4-Gruppens kanaler fortsatte att 6ka och uppgick till 28,2 procent (27,6 procent) i
malgruppen 12-59 ar. Tack vare de 6kade satsningarna i programutbudet star sig TV4 fortsatt mycket stark och var
under 2008 Sveriges storsta enskilda tv-kanal med totalt 19,7 procent, att jamfora med SVT1 som hade 15,2 procent
av det totala tittandet i malgruppen 12-59 ar.

Samtliga fem stora tv-kanaler, SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5, dr utsatta fér konkurrens fran segmentet Ovrig-
tv och backar i forhallande till denna kanalgrupp. TV4-Gruppen édr emellertid mycket val positionerad och TV4-
Gruppens o6vriga kanaler, TV4 Plus, TV400, TV4 Guld, TV4 Film, TV4 Fakta, TV4 Komedi, TV4 Sport och TV4
Science Fiction, stod fér 23,0 procent (20,8 procent) av den totala tittartidsandelen inom Ovrig-tv och véxte snabbare

4n segmentet 1 ovrigt.

— Det gangna aret dr TV4-Gruppens basta nagonsin. Det malmedvetna arbetet med att bygga ut verksamheter runt
TV4 som nischsajter, lokal-tv och nya medier, och parallellt genomférda effektiviseringar och sparatgéarder, har gett
ett mycket starkt resultat. Satsningarna fortsiatter dven i ar, om 4n i mindre omfattning. Huvudfokus under aret
ar tablasatsningar i TV4, samtidigt som vi mot bakgrund av ldgkonjunkturen har slagit av pa investeringstakten.
Besparingar borjade genomforas redan under slutet av forra aret for att sdkra resurser till programinnehallet och for
att undvika uppsédgningar, siger Jan Scherman, vd TV4-Gruppen.



PROGRAMSATSNINGAR

Under 2008 har TV4-Gruppen fortsatt sin satsning pa kvalitativa format. Let’s dance och Fotbolls-EM toppar listan
over de mest sedda programmen, vissa matcher i Fotbolls-EM sags av drygt tre miljoner tittare och Let’s dance sags
som mest av ndstan 2,7 miljoner. Andra succéer under aret har varit Idol, Bonde soker fru, Wallanderfilmerna och
Stjdrnor pd is. Aven nya format som Korslaget, Berg flyttar in och Sommar med Ernst har mottagits val.

TV4 satsade dven pa svenskt drama med serien, Oskyldigt domd, med Mikael Persbrandt i huvudrollen, som blev
mycket val mottagen.

Med TV4Nyheternas 22-sdndning dr TV4 fortsatt storsta nyhetskanal i aldersgruppen 12-59 ar. Under hosten
genomfordes en storsatsning runt det amerikanska presidentvalet. Program som har ¢kat i tittande ar Kalla fakta
och Kvdllsoppet med Ekdal.

1TV4 Plus gjorde Bingolotto efter en omprofilering stark comeback. Andra populéra program i kanalen var Lelias jul,
Vad blir det for mat samt Hundcoachen.

TV4-KONCERNENS AFFARSOMRADEN
ALLMANKANALER

TV4:s position dr fortsatt stark, trots den 6kade konkurrensen bland annat fran segmentet Ovrig-tv. Den 6kade
konkurrensen, och det 6kade utbud av reklamutrymme som de nya reklamreglerna innebér, har lett till viss prispress
pa marknaden. TV4-Gruppen har emellertid klarat denna omstéllning vl och paverkan har i huvudsak skett under
de av dygnets timmar dér tv-tittandet &r som ldgst medan priset pa exempelvis TV4 primetime ar relativt stabilt.

TV4 Plus har under dret haft en stark utveckling och vuxit betydligt i sdvil omséttning, resultat samt métt i antal
tittare. Sammantaget innebar detta att forsaljningen och resultatet for TV4-Gruppens allmédnkanaler 6kade jaAmfort
med motsvarande period féregaende ar.

NISCHKANALER

Ovrig-tv har vuxit med 12 procent under 2008, och har nu 37 procent av tittandet. Under samma period har TV4-
Gruppens nischkanaler, inklusive TV4 Plus, vuxit med 25 procent till en marknadsandel pa 23 procent av Ovrig-tv.
Den starkaste tillvixten har TV4 Sport haft tack vare forbattrad distribution och rattigheter som Hockeyallsvenskan,
La Liga och Svenska Superligan i innebandy. TV4-Gruppens nischkanaler visade under aret en kraftig 6kning av
bade forsaljning och lonsamhet.

TV4 Sport fortsatte att vixa i popularitet och intog under varen positionen som Sveriges storsta sportkanal. Under
mars manad erhéll TV4 Sport sédndningstillstand i1 det digitala marknitet, sindarnét 5, vilket ytterligare ckade
kanalens rackvidd. Knappt 80 procent av hushéallen har nu tillgang till TV4 Sport. Tittartidsandelen 6kade under
aret till 1,3 procent mot 0,4 foregdende ar. Intdkterna har éverstigit forvintan bade avseende betal-tv och annonser.
Resultatet ar fortfarande negativt, vilket helt forklaras av betydande investeringar i tablan.

TV4 Film fortsatte att 6ka tittarméssigt och har under hosten levererat nya rekord i saval tittartid som rackvidd. Pa
arets sista dag slog kanalen andelsrekord med 3 procent. Bade intékter och resultat 6kade jamfort med foregaende ar.

TV400 har under hosten 6kat 1 sin huvudmalgrupp, unga kvinnor. Blondinbellas tv-dagbok och amerikanska 90210
har starkt preferensen for kanalen, gett stor medial genomslagskraft och har savil dragit besokssiffror till ndtet som
lockat in nya tv-annonsorer. Kanalen har under aret forbéattrat bade intédkter och resultat jamfort med foregaende ar.

TV4 Fakta justerade tablan under héosten vilket ledde till en 6kad tittartidsandel och en yngre profil. Framfor allt ar
det omradena medicin och crime som fungerar val. Kanalen slog andelsrekord under vecka 42 med 1,1 procent, vilket
sedan har tangerats flera ganger. Efterfragan pa reklamplats har varit hog och kanalen har under storre delen av
aret varit slutsald. Annonsintékterna fér 2008 dubblerades i forhallande till 2007.



Utvecklingen for TV4 Guld och TV4 Komedi foljer marknaden. Bada kanalerna har slagit sina andelsrekord, och TV4
Komedi har nu stabiliserats kring 0,3 procent, en mycket bra siffra da kanalen enbart nar 13 procent av Sveriges
befolkning. Kanalernas resultat forbattrades jamfort med féregdende ar tack vare 6kade betal-tv-intdkter.

TV4 Science Fiction ligger kvar med en tittartidsandel pa 0,1 procent. Arbete pagar for att lansera kanalen i Norge
och Danmark.

TV4 SVERIGE

TV4 Sverige, TV4-Gruppens lokal-tv-verksamhet, fortsatte att vixa med bibehallen god lonsamhet och 6kade under
aret saval matt 1 forsaljning och resultat som tittande jamfort med motsvarande period féregdende ar. Forsdljningen
var sarskilt stark under arets tva forsta tertial, frimstijuni manad, vilket framst férklaras av Fotbolls-EM. Branscher
som Okat sina annonsinvesteringar under perioden inkluderar detaljister, resor, mébler och livsmedel.

Under perioden har dven en ny produkt, Jobbrutan, lanserats. Produkten kombinerar tv och webb, och har mottagits
mycket val.

Centralisering av séandningsenheterna till fyra orter har slutforts och utbyggnaden av antalet editioner fran 16 till
24 paborjades under aret.

TV4 NYA MEDIER

TV4 Nya medier fortsatte sin starka tillvixt avseende forsidljning och antal bestkare. Nya satsningar som
nyhetetskanalen.se har mottagits vél och etablerade sajter som recept.nu och fotbollskanalen.se har fortsatt sina
framgangar. For 2008 6kade intdkterna med 39 procent. Visningarna av rérliga klipp och program har under hosten
utvecklats explosionsartat och har nidstan dubblerats mot samma period 2007, enbart Idol hade under aret 27

miljoner visningar.

KONTAKTINFORMATION:
Ekonomidirektor (CFO) Lars Johansson: +46 8 459 40 61 eller
Kommunikationsdirektér (CCO) Gunnar Gidefeldt: +46 8 459 45 46

1 Bestar av dagspress, populérpress, fackpress, tv, radio, utomhusreklam och bioreklam.
2 Rapporteras med en ménads efterslipning.
3 Bestdr av kanalerna TV4 , TV4 Plus, TV4 Fakta, TV400, TV4 Sport, TV4 Film, TV4 Guld, TV4 Komedi, TV4 Science Fiction samt TV4 Sverige.



