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TV4-GRUPPEN TOG ANDELAR PA EN KRAFTIGT
VIKANDE MARKNAD

TV4-Gruppen, 1 januari-31 december 2009

B TV4-Gruppen uppvisar ett starkt resultat givet de svara marknadsforutsittningarna under 2009. Koncernens
nettoomsittning uppgick till 5 543 MSEK (3 388 MSEK for motsvarande period féregaende ar), vilket motsvarar en
6kning med drygt 63 procent. Forvirvet av C More/Canal+ star for en stor del av 6kningen. Rorelseresultatet uppgick
till 642 MSEK (761 MSEK), vilket motsvarar en rorelsemarginal om 12 procent (22 procent).

B TV4-Gruppen stérkte sin position under aret. 2009 var ett mycket tufft 4r, men medan tv-reklammarknaden enligt
IRM (Institutet for reklam- och mediestatistik) tappade 13,9 procent (januari-november) tappade TV4-Gruppen 12,6
procent, och tog ddrmed marknadsandelar.

B Tv-tittandet fortsitter att cka. Det totala tv-tittandet 1 TV4:s huvudmalgrupp 12-59 ar ékade till 151,9 minuter per
dag (145,1 féregdende &r). Hela kningen ligger inom segmentet Ovrig tv!, samtidigt som Big 5 minskade n&got
jamfort med féregdende ar.

B Tittartidsandelen pa alla TV4-Gruppens kanaler uppgick under 2009 till 30,6 procent (28,2 procent) 1 huvudmalgruppen
12-59 ar. 12009 ars siffra ingar C More/Canal+ med 1,7 procent. TV4 var fortsatt Sveriges storsta enskilda tv-kanal,
med totalt 19,5 procents andel i malgruppen 12-59 ar.

B C More, som bedriver betal-tv-verksamhet under varuméarket Canal+, forviarvades i december 2008 och ingér darmed
ikoncernens riakenskaper fran och med 1 januari 2009. Verksamheten har under aret integrerats med TV4-Gruppen
och betydande synergier har utvunnits. Verksamheten har utvecklats vil férsaljningsméssigt, med en abonnentstock
som vuxit betydligt under aret och som under december nddde 1 miljon abonnenter i Norden.

B TV4 Sverige, TV4-Gruppens lokal-tv-verksamhet, nadde stora framgangar under aret och tog marknadsandelar pa
de lokala annonsmarknaderna, dir konkurrensen i huvudsak bestar av lokal dagspress. Trots lagkonjunkturen
gjorde TV4 Sverige sitt bista resultat nagonsin och 6kade savil forsdljning som resultat jamfért med féregdende ar.

B TV4-Gruppens kanaler inom segmentet Ovrig tv (TV4 Plus, TV4 Sport, TV4 Fakta, TV400, TV4 Film, TV4 Guld,
TV4 Komedi, TV4 Science Fiction) stirkte sin position under aret. Segmentet Ovrig tv kade i malgruppen 12-59 ar
med 8 procent jamfort med 2008. TV4-Gruppens kanaler inom detta segment vixte med 11 procent, vilket motsvarar
en marknadsandel p& 24 procent pa Ovrig tv-marknaden.

B I april lanserade TV4-Gruppen TV4 Play, som bland annat erbjuder en sju dagars “catch up”-tjdnst, dir man som
tittare kan ta del av rorligt material fran flera av TV4-Gruppens kanaler "on demand” via webben.

'Alla kanaler utom de fem stérsta, de sé kallade Big 5: SVT1,SVT2, TV3, TV4 och Kanal 5.



B Trafikutvecklingen inom TV4 Nya medier uppvisade en kraftig tillvaxt under aret, dar tv4.se, fotbollskanalen.se och
recept.nu mérks speciellt. Under december lanserades TV4 Play som en iPhone-applikation, vilken pa kort tid blev
den mest nedladdade applikationen.

B I juli lanserades den danska tv-kanalen Canal9, en kanal med fokus pa sport, men som ocksa visar dokumentéirer,
serier och film. I oktober lanserade Canal+ SF-kanalen, den forsta helsvenska filmkanalen i landet, med svenska
storfilmer och klassiker for hela familjen sju dagar i veckan.

B I december offentliggjorde TV4-Gruppen och Ericsson ett tiodrigt strategiskt partnerskap med avsikt att driva och
leda utvecklingen av framtidens tv-teknik. I samband med detta tog Ericsson éver driften av TV4-Gruppens
utsdndningsverksamhet och cirka 40 personer erbjods anstéillning pa Ericsson.

MARKNADEN

Totalt minskade medieinvesteringarna i lilla reklamkakan? enligt IRM med 19,4 procent under arets forsta 11
manader®. Tv klarade sig béttre 4n genomsnittet pa en vikande marknad, och tappade 13,9 procent jamfort med
foregaende ar. Alla medier backade utom internet, som ckade med 3 procent®.

RESULTAT TV4-GRUPPEN

MSEK 2009 2008 Férandring
Intikter

Reklam 2 490 2786 - 296
Betal-tv 2 815 491 2324
Ovriga intakter 238 m 127
Summa intikter 5543 3388 2155
Kostnader -4 901 -2627 -2274
Rorelseresultat/EBITA 642 761 -19

C More/Canal+rapporteras frdn och med 2009 som en del i TV4-Gruppens siffror.
Inga proforma berakningar har gjorts avseende 2008 &rs siffror.

TV4-Gruppens andel av annons- och sponsorintékterna pa den svenska reklam-tv-marknaden uppgick enligt IRM till
och med november till 55,3 procent (54,4 procent). Beslutet att ytterligare 6ka programinvesteringarna trots
lagkonjunkturen har saledes bidragit till att TV4-Gruppen under 2009 stérkt sin marknadsledande position.

Betal-tv-intékternas 6kning forklaras huvudsakligen av 6vertagandet av C More/Canal+, men dven 6vriga betal-tv-
intdkter 6kade i férhallande till foregaende ar.

Okningen av Ovriga intédkter forklaras ocksa till stor del av forviarvet av C More/Canal+, samtidigt som fréamst
evenemangs- och telefoniintakter utvecklats positivt under aret.

Okningen av koncernens rorelsekostnader forklaras, utéver overtagandet av C More/Canal+, framst av ékade
programkostnader. Rorelseresultatet fore goodwill och finansiella poster (EBITA) uppgick till 642 MSEK (761). TV4-
Gruppens resultat minskade sdledes trots det positiva bidraget fran C More/Canal+, vilket férklaras av den minskade
reklamférsaljningen.

TV4-Gruppens rorelsemarginal uppgar till 12 procent (22 procent).

2Lilla reklamkakan bestar av dagspress-, popularpress-, fackpress-, tv-, radio-, utomhus- och bioreklam.
3|RM:s siffror redovisas med en mé&nads fordréjning.
4IRM:s uppskattning. Internetsiffrorna redovisas med tre m&naders férdréjning.



TITTANDET

Tittandet p& TV4-Gruppens kanaler utvecklades positivt under 2009, och den samlade tittartidsandelen i
huvudmalgruppen 12-59 ar uppgick till 30,6 procent (29,9 procent) inklusive Canal+. TV4 Fakta hade den storsta
relativa forbattringen, och ékade andelen fran 0,8 procent till 1,4 procent. Aven TV4 Guld och TV4 Sport noterade
betydande andelsokningar under aret. TV4 Plus hade en nagot svagare utveckling, men har i princip behallit sin
position (kanalen backade med 0,1 procentenheter).

Ovriga kanaler (utanfér Big 5) fortsatte att 6ka i popularitet, och deras gemensamma tittartidsandel 6versteg under
2009 for forsta gangen 40 procent 1 malgruppen 12-59 ar®. Tittandet pa TV4-Gruppens nischkanaler vixte med 11
procent, vilket innebér att de har en marknadsandel p& 24 procent pa Ovrig tv-marknaden.

PROGRAMSATSNINGAR

Det enskilt mest populdra programmet i TV4 under férra aret var Let’s dance, med som hogst 2 637 000 tittare (i hela
befolkningen, 3-99 ar), ett styrkebesked med tanke pa den harda helgkonkurrensen. Den utokade satsningen pa Idol,
framfor allt genom delfinaler ute i landet, skérdade stora framgangar, savéil tittarméssigt som kommersiellt, med
utsalda arenor i bAde Malmo och Géteborg.

Ett annat program vars tittarsiffror har utvecklats positivt dr Halv dtta hos mig. Forsta sdsongen (hosten 2008)
noterade programmet en andel pa 14,1 procent, medan den senaste sidsongens genomsnittliga utfall blev 21,4 procent
(12-59 ar) med en stigande trend.

Under 2009 visades en rad nyproducerade Beck-filmer, vilka noterade ett mycket hogt tittande. Samtliga filmer
placerar sig i den absoluta toppen pa en lista 6ver arets mest sedda program i TV4-kanalen.

Ett av reportagen i Kalla fakta (Dun till varje pris av Per Hermanrud) erhéll under aret Stora Journalistpriset.
Tittarméssigt har framfor allt hostens Kalla fakta haft ett bra tittande med en hogsta notering pa 747 000 personer
(1 hela befolkningen) och en andel pa 24,7 procent (12-59 ar).

I TV4 Plus har under aret det nya programmet Sdld pd hus noterat bra tittande med som mest 348 000 tittare
(1 hela befolkningen). Vidare fortjdnar ytterligare program omndmnande, exempelvis senkvillssatsningen pa polis-
paketeringen Crimetime, samt matprogrammen Vad blir det for mat och Leila Lindholm-serierna, vilka tillhor
kanalens allra storsta publikmagneter.

TV4 Fakta har, som Sveriges enda renodlade dokumentérkanal, under aret haft en mycket positiv tittarutveckling och
har dubblerat tittandet i manga mélgrupper, inte minst genom lyckade satsningar pa kriminaldokumentérer.

TV4 Sport har under aret utvecklats mycket starkt med sportrattigheter som spanska La Liga och Uefa Europa
League. Under hosten slogs bland annat tittarrekord nir 775 000 tittare sag Zlatan Ibrahimovics forsta El Cldsico.

Canal+ har under aret utvecklat sitt utbud. Under sommaren startades danska baspaketskanalen Canal9, med manlig
inriktning och tyngdpunkt pa sport. Bland rattigheterna finns SAS-Ligaen, Premier League, La Liga och Champions
Leagueihandboll. Under hosten lanserades SF-kanalen, som sdnder svensk film dygnet runt. Kanalen har tagits emot
mycket val av savil distributorer som tittare.

5Som jamférelse kan ndmnas att deras gemensamma tittartidsandel fér tio 4r sedan (1999) uppgick till 11 procent.



TV4-KONCERNENS AFFARSOMRADEN
ALLMANKANALER

TV4 som kanal tappade marginellt i tittartidsandel, och andelen uppgick under aret till 19,5 procent (19,7 procent) i
huvudmalgruppen 12-59 ar. Det innebér att TV4 alltjamt dr Sveriges enskilt storsta tv-kanal i huvudmalgruppen.
Avsténdet till ndrmaste konkurrenten (SVT1) 6kade med 0,3 procentenheter. Noterbart dr att samtliga fem stora
kanaler (Big 5) tappade i andel jamfort med 2008. Lagkonjunkturen har lett till sjunkande reklaminvesteringar, vilket
i kombination med den 6kade konkurrensen lett till prispress. Detta gav ett minskat resultat for TV4 som enskild
kanal, samtidigt som den fortsatt hoga tittartidsandelen ar en viktig forutséattning for tillvixten inom TV4-Gruppens
ovriga verksamheter och affirsomraden.

TV4 Plus har bibehallit sin position métt i tittartidsandelar, och s dven resultatméssigt.

TV4 Sport fortsatte att vixa i popularitet och befiste under 2009 positionen som Sveriges storsta sportkanal. Nara 80
procent av hushallen har nu tillgang till TV4 Sport. Tittartidsandelen 6kade under aret i malgruppen 12-59, fran 1,3
till 1,5 procent. Intdkterna har 6verstigit forvantan bade avseende betal-tv och annonser, och kanalen gjorde under
2009 for forsta gangen ett positivt resultat, trots betydande tablainvesteringar i starka fotbollsréittigheter, som bland
annat spanska La Liga och Uefa Europa League.

NISCHKANALER

Segmentet Ovrig tv 6kade med 8 procent jamfért med 2008. TV4-Gruppens nischkanaler vixte med 10,6 procent till
9,4 procent i tittartidsandel, vilket gav en marknadsandel pa 24 procent av Ovrig tv-marknaden. Resultatméssigt stod
sig TV4 Nischkanaler vil i konkurrensen, men sag en viss forsdmring av resultatet.

TV4 Fakta blev den tredje snabbast vixande kanalen i Sverige under 2009, och dubblerade tittandet i flera malgrupper.
Aven TV4 Guld och TV4 Komedi har visat god tillvixt.

TV4 Film hade ett nagot svagare forsta halvar, men véaxte under arets sista manader tack vare filmer som Paradiset,
Karate kid och Grottbjornens folk. Sett till antalet abonnemang 4r kanalen Sveriges storsta filmkanal.

TV400 tappade i mélgruppen 12-59 ar och stod still i huvudmalgruppen 15-39 ar, men vaxte desto mer i yngre
malgrupper. Dar var tittandet stundvis hégre dn hos konkurrenten MTV, som kan ses av nédstan dubbelt s& manga.
TV400 har under 2009 bérjat sdnda alltmer amerikanskt drama.

Under 2009 lanserades dven en norsk version av TV4 Science Fiction, TV2 Science Fiction.

I april lanserade TV4-Gruppen TV4 Play, som bland annat erbjuder en sju dagars “catch up”’-tjanst, ddr man som
tittare kan ta del av rorligt material fran flera av TV4-Gruppens kanaler “on demand” via webben. Mottagandet har
genomgaende varit positivt fran savil annonsorer som tittare. TV4 Play nadde i snitt cirka 617 000 unika besékare 1
veckan under hosten®. De mest populdra programmen pa TV4 Play ryms inom néjes- och underhallningsomradet,
exempelvis Idol och Bonde séker fru, men dven nyheter och sport fungerade val.

TV4-Gruppen har dven startat "on demand”-tjanster hos Com Hem och Viasat under 2009.

TV4 SVERIGE

TV4 Sverige, TV4-Gruppens lokal-tv-verksamhet, fortsatte att vixa under 2009 och forbattrade dven lonsamheten.
Forsaljningen 6kade med 3 procent jamfért med foregdende ar, vilket innebar en 6kad marknadsandel pa den lokala
reklammarknaden. Branscher som har 6kat sina annonsinvesteringar i TV4 Sverige under aret &r resor, livsmedel,
hem och tradgéard samt sport och fritid.

¢Kalla: Nielsen



I och med utflyttandet av Idol-delfinalerna till Malmé6 och Géteborg gavs nya mojligheter for lokala annonsérer att
synas 1 samband med dessa utsdlda event, nigot som var mycket uppskattat och har genererat manga nya
kundkontakter.

TV4 Sverige vixer dven geografiskt. Under aret har antalet lokala nyhetseditioner byggts ut fran 16 till 25, vilket
innebir att den lokala narvaron okat betydligt, bade gentemot tittarna och annonsérerna. Reklammaéssigt erbjuder
TV4 Sverige mojlighet att sdnda lokal reklam 6ver 30 master/omraden.

TV4 NYA MEDIER

For TV4 Nya medier var 2009 ett ar som bjod pa en hel del spdnnande nylanseringar, med TV4 Play, inte minst i
mobilen i december, som en av de kanske mest spannande och uppmérksammade. Ovriga verksamheter har visat upp
en mycket kraftig trafiktillvixt, dér siffrorna for tv4.se, fotbollskanalen.se och recept.nu ar de som utvecklats bast.

Forsta halvaret var intdktsméssigt simre, d4 marknaden for displayannonsering drabbades av en kraftig nedgang.
Andra halvaret blev betydligt battre, med framgangar for saval TV4 Play som TV4-Gruppens nischsajter. Beprévade
koncept kring TV4-Gruppens starka format, med Idol i spetsen, bidrog ocksa till en stark avslutning pa aret.
Sammantaget ledde detta till ett férbéttrat resultat i jimforelse med foregaende ar.

Under aret inledde TV4-Gruppen ett flertal savial kommersiella som redaktionella samarbeten med koncernkollegan
Expressen, bade pa webben och mobilt. De mobila verksamheterna samlades i ett det nya gemensamégda bolaget TV4
Expressen Mobilab AB.

C MORE/CANAL+

C Mores/Canal+ premium-/betal-tv-verksamhet har haft ett starkt ar, och lyckades under slutet av aret passera en
miljon abonnenter i Norden. Detta ar ett tecken pa att TV4-Gruppen via Canal+ tillhandahaller film- och sportkanaler
som haller hogsta kvalitet.

Under aret genomfordes ockséa en prishdjning i Sverige. Canal+ tecknade under dret 4ven en rad nya distributionsavtal,
bland annat med PlusTv i Finland och Boxer 1 Danmark.

Under aret har ett betydande integrationsarbete 4gt rum i syfte att saval stdrka TV4-Gruppens totala erbjudande som
att realisera de kostnadssynergier som identifierats i samband med TV4-Gruppens kép av C More/Canal+ under 2008.
Detta har bidragit till ett forbéttrat rorelseresultat jamfort med foregaende ar.
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