Sponsring TV4-Gruppen

Med programsponsring far man en unik méjlighet att synas i nara anslutning till programmet, bade
fore, under och efter. En programsponsring ligger, till skillnad mot reklam, pa programtid vilket ger
en narmare koppling till programmet och dess innehall.

| och med den nya radio- och tv-lagen (13 augusti 2010) har det 6ppnats upp for mer kreativa
sponsringslésningar och vi forsoker hela tiden att producera programnara sponsringsfilmer dar
sponsorn har mojlighet att exponera logotyp, produktbilder, produktbeskrivande text och ljud samt

webbadress.

Solsidan.
Billboard och breakbillboard

Den film som ligger fore och efter programmet kallas “billboard”. Det forekommer max fyra
sponsorer i en billboard och varje sponsor visas mellan 3-5 sekunder. Sponsringsfilmen borjar med en
neutral programnara scen med en palagd speakerrdst som sager till exempel
”Programmet/sandningen presenteras av”, foljt av de olika sponsorernas logotypscener.

Sponsringsfilmen har en nara koppling till programmet, i bade grafik och innehall. Sponsorn har
moijlighet att komma med egna idéer om hur sponsringsmeddelandet ska utformas, men av olika skal
ar det inte sakert att forslagen kan verkstallas.

Den film som ligger i anslutning till reklamavbrotten kallas ”Breakbillboard”. Den bestar vanligtvis av
1-2 sponsorer och ar ofta en forkortad version av billboarden.



Vad skiljer sponsring fran reklam?

Eftersom sponsring ligger pa programtid far det inte forekomma sa kallade ”séljfraimjande moment” i
sponsringsfilmen. Det innebar att alla vardeladdade ord ar férbjudna, till exempel adjektiv som
"storst”, "god”, “snygg”, “ny”, "billig”, “bast” med flera. Det ar inte heller tillatet att informera om
pris, olika erbjudanden eller specifika fordelar som en produkt har jamfort med konkurrenten.

Det ar tillatet att ha med foretagets webbadress i bild, under férutsattning att man inte uppmanar
tittaren att bestka hemsidan. Det ar alltsa inte tilldtet med uttryck som “besdk oss pa” eller ”ni hittar

oss pa”. Uppgifter som adress, telefonnummer, 6ppettider ar inte heller tilldtna. Man far inte eller
hanvisa potentiella kunder till en butik eller andra inképsstallen.

Foretag har ofta en slogan som forknippas med sin produkt. Den dr mojlig att ha med om den inte
kan anses vara séljframjande eller uppmanande till inkp. Text och speaker ska innehalla fakta som
kan bevisas.

Exempel pa logoscener.
1.

Det har ar ett exempel pa en godkédnd logoexponering. Har visar man sin produkt med logotyp p3,
utan sdljande inslag.
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Sveriges mdsterkock.



Det har ar ett exempel pa en icke godkand logoexponering. Orsaken &r dels den séljande texten, dels
erbjudandet om medlemsrabatt.

Sveriges mdsterkock.
3.

Har ar ett exempel pa en icke godkiand logoexponering. Orsaken dr uppmaningen att besoka
hemsidan.

Leilas home delivery.



Produktion av billboard/breakbillboard

Vid programsponsring star TV4 fér produktionen med hjalp av externa produktionsbolag.
Sponsorn ansvarar sjalv for det material som lamnas till TV4 samt att se till att utsatt deadline féljs.

Da sponsringsfilmen skall vara programnaéra satter sponsringskoordinatorn ramarna for
billboard/breakbillboard.

Specifikation av material.
Vad far du ha med?

e 1logotype.

e 1 produktbild.

e Webbadress.

e Pay off-text (text i bild som ofta hanger ihop med logotypen).

e Speakertext (Har behover kunden leverera texten som sedan spelas in av
produktionsbolaget. Om uttalet behoéver fortydligas ska det géras med en ljudfil).

En produktbild ska levereras komplett. Visningsformatet dr 16:9. Bredden ska vara minst 1050 pixlar.
Vill man tacka ytan optimalt gors det i 1050x576 pixlar. Filmformat ska helst vara eps men aven jpeg,
psd, png, tiff eller ai kan fungera.

Logotypen ska levereras i eps, pdf eller ai-format.

Sa kallad ”pay off-text” eller text i bild ska skickas i eps, pdf eller ai-format. Om sponsorn inte har en
fardig ”pay off-text” ska det skrivas i ett mejl, med bifogat typsnitt samt dnskemal om placering.

En speakertext ska vara maximalt 3,5 sekunder, vilket motsvarar cirka 50 tecken. Texten ska inte
inkludera "Programmet presenteras av”, utan endast det som sponsorn vill sdga i sitt meddelande.

Om sponsorn har mer an tre element i billboard/breakbillboard ska det specificeras genom en
enklare skiss eller beskrivning, allt for att underlatta produktionsbolagets arbete. Det har géller dven
om det finns regler for placering av logotype, till exempel speciell bakgrundsfarg, marginal till
narmaste element med mera.

Det ar inte tillatet att hanvisa till andra produkter eller andra foretag an sitt eget.

Det finns mojlighet att variera produkter i sponsringsfilmerna, det vill sdga att en produkt kan visas
fore och efter programmet (billboard) och en annan produkt fére och efter reklampausen
(breakbillboard).

Kontakta din séljare for aktuellt pris.



Deadline for material.

Godkant material ska vara sponsringskoordinatorn tillhanda senast sju arbetsdagar fére
sandningstillfallet. Ju tidigare sponsorn véljer att boka in ett program, desto mer kan sponsorn vara
med och paverka sin scen tillsammans med sponsringskoordinatorn.

Om material dndras eller om nytt material Iaggs till senare an sju arbetsdagar fore sandningstillfallet
sker andringen for nasta program.

Sponsorn far alltid en chans att godkdnna billboard/breakbillboard innan den sands i tv-rutan.

Sponsorn forbinder sig att meddela sponsringskoordinatorn i fall ingen finns pa plats for att
godkanna material och da hanvisa vidare till annan [amplig person. Om sponsringskoordinatorn inte
far godkant av sponsorn forbehaller sig TV4 ratten att sdnda det senaste materialet som sponsorn
har skickat in.

Att ténka pa vid sponsring.

Ett “rent” budskap kan ibland vara battre an att lagga in for mycket information i en
billboard/breakbillboard. Fem sekunder gar fort och tittaren ska hinna uppfatta all information.

Granskningsnamnden som bedémer om billboard/breakbillboard &r allt fér sdljande tittar pa
helheten, alltsa bade ljud och bild. Det &ar dock storre risk att sjalva texten och speakern falls vid en
granskning an den grafiska delen. Forsok alltsa att formedla ditt budskap med bilder, mer 4n med
ord.

Féngarna pa fortet.



Om du har fragor angaende material eller sponsringsmojligheter ar du valkommen att kontakta din
sdljare eller ansvariga sponsringskoordinatorer.

Helene Larsdotter
Tfn: 0708-11 87 03
helene.larsdotter@tv4.se

Johanna Roxberger
Tfn: 0768-61 45 78
johanna.roxberger@tv4.se




