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TV4-GRUPPEN OKADE BADE FORSALJNING
OCH RESULTAT

TV4-Gruppen, 1 januari-31 december 2010

B TV4-Gruppen 6kade bade férséaljning och resultat 2010. Koncernens omséttning vixte med 9 procent
till MSEK 6 019 (MSEK 5 543 under foregdende ar) och rorelseresultatet vixte med 26 procent till
MSEK 807 (MSEK 642), vilket motsvarar en rérelsemarginal om 13 procent (12 procent).

B Tillvixten pa den svenska tv-reklammarknaden slog under 2010 alla tidigare rekord. Enligt IRM
(Institutet for reklam- och mediestatistik) uppgick tillvaxten till och med november till 18,4 procent.
TV4-Gruppens ackumulerade 6kning uppgick till 17,6 procent.

B Antalet kommersiella tittarkontakter (ratings) ckade med 0,8 procent for samtliga kommersiella
kanaler. TV4-Gruppens 6kning uppgick till 1,5 procent.

B Tv-tittandet minskade nagot under aret. Tv-tittandet i TV4:s huvudmalgrupp 12-59 &r minskade med
ca 3 minuter per dag till 148,9 (151,9) minuter.

B TV4 ar fortsatt Sveriges storsta tv-kanal, med totalt 18,7 procents (19,5 procent) tittartidsandel 1
huvudmalgruppen 12-59 ar. Tittartidsandelen for :I‘V4-Gruppens alla kanaler uppgick under 2010
till 29,9 procent (30,5 procent) i samma malgrupp. Aret avslutades med en kraftig tittartidsuppgang
under det fjarde kvartalet, bade for TV4 som kanal och TV4-Gruppen som mediehus.

B Under 2010 bréts den langa positiva andelsutvecklingen for kanalsegmentet Ovrig tv (alla kanaler
utover "Big 5”-kanalerna SVT1, SVT2, TV3, TV4 och Kanal 5). Andelen for kanalerna utanfér Big 5
minskade med 2 procent jamfort med féregaende ar. TV4-Gruppens kanaler inom segmentet Ovrig tv
beholl sin tittartidsandel om drygt 11 procent och stdrkte ddrmed sin position. Under 2010 offentlig-
gjordes ocksa planerna pa en omgorning av TV400 till TV11, en kanal som lanserades i bérjan av 2011
och som haft en mycket positiv utveckling av tittandet.

B Genom kop av aktier och en riktad nyemission i C More Entertainment till ett totalt virde om MSEK
1 352 forvarvade under aret Telenor A/S 35 procent av aktierna i C More Entertainment/Canal+ av
TV4 AB. Hiarigenom har ett starkt samarbete pa den nordiska premium-betal-tv-marknaden skapats.

B C More Entertainment, som tillhandahéaller premium-tv-tjinster under varuméarket Canal+, fornyade
inte rittigheterna till Premier League fran och med hosten 2010, da priset for riattigheterna bedom-
des vara for hogt. Under aret genomforde bolaget en breddning av sitt sportutbud med férvarv av ett
antal storre sportrittigheter. Dessa fordndringar, samt heldrseffekten av etableringen av Canal9 i
Danmark, medférde ett lagre resultat dn féregdende ar.



B Som ett led 1 TV4-Gruppens satsning pa den nordiska marknaden forviarvade TV4-Gruppen under
2010 ocksa rattigheterna till fotbolls-EM fér den norska och danska marknaden, samt tecknade ett
flerarigt panskandinaviskt volymavtal med Warner Bros. International Television Distribution som
ger TV4-Gruppen de exklusiva skandinaviska fri-tv- och mini-pay-rattigheterna till ett omfattande
utbud av tv-serier och langfilmer i Sverige, Norge och Danmark.

B TV4 Sverige, TV4-Gruppens lokala och regionala tv-verksamhet, fortsatte att vaxa saval vad avser
omséttning som resultat. Forsaljningen 6kade med 25 procent mot foregaende ar, vilket innebar en
6kad marknadsandel pa den lokala reklammarknaden. Under aret beslutades att dven TV4 Plus
kommer att 6ppna upp for lokal forsaljning och lokalt innehall under 2011. Butiks-tv-féretaget Segel-
man Retail Television AB férvarvades d4ven under aret.

B Digitala medier uppvisade en resultatforbéattring jamfért med 2009. Under aret lanserades TV4 Play
1 ny tappning. Trafiken for TV4 Play 6kade med 25 procent jamfort med féregdende ar, dessutom
O6kade besokstrafiken inom hela TV4 Digitala medier under 2010.

MARKNADEN

Totalt ckade medieinvesteringarna inom traditionella medier (dagspress-, populéirpress-, fackpress-, tv-, radio-,
utomhus- och bioreklam) enligt IRM (Institutet for reklam- och medie- statistik) med 12,6 procent under arets
forsta elva manader (decembersiffrorna har dnnu inte redovisats). Tv-reklammarknaden lyckades battre och
okade med 18,4 procent. Den verkliga efterfrageékningen har dock varit &nnu hégre men reklamutrymmet
har inte rackt till och manga annonsorer har inte fatt plats.

RESULTAT TV4-GRUPPEN

MSEK Helar Helar Férandring

2010 2009
Intakter
Reklam och betal-tv 5727 5 305 422
Ovriga intakter 292 238 53
Summa intakter 6 019 5543 475
Kostnader -5 21 -4 901 -310
Rérelseresultat, EBITA 807 642 165
fére engdngseffekt
Engéngseffekt vid
férsdljning av 35 procent 157 - 157
av C More Group AB*
Rérelseresultat EBITA 964 642 322

* Genom férséljning av aktier och en riktad nyemission

Den starka reklamkonjunkturen forklarar 6kningen av reklamintakter under 2010.

Okningen av Ovriga intékter dr framfor allt ett resultat av ett antal samarbeten med Expressen, samt
Idol-turnén, som under aret utékades till fem stader.

Okningen av koncernens rorelsekostnader med 6 procent hanfér sig framst till TV4-Gruppens fortsatta
satsning pa programinnehéll, sdsom sport, drama och 6vrig underhallning.

Rorelseresultatet fore goodwill, finans och ovan ndmnda engangseffekt 6kade med 26 procent fran MSEK
642 till MSEK 807, vilket innebér en rorelsemarginal om 13 procent (12 procent).



TITTANDET

Det totala tittandet i hela befolkningen (3-99 ar) minskade med 1 minut och i malgruppen 12-59 ar med
3 minuter, till 148,9 (151,9) minuter.

TV4 ar fortsatt Sveriges storsta tv-kanal, med totalt 18,7 procents (19,5 procent) tittartidsandel 1 huvud-
malgruppen 12-59 ar.

Virt att notera dr att kanalsegmentet Ovrig tv nu noterar en minskning sett till hela tv-befolkningen,
och endast en marginell 6kning i méalgruppen 12-59 ar. TV4-Gruppens kanaler inom segmentet Ovrig tv
beholl sin tittartidsandel om drygt 11 procent och stirkte darmed sin position. Framst var det TV4 Fakta
och Canal+-kanalerna som 6kade sina andelar.

TV4-Gruppens totala tittartidsandel minskade nagot, till 29,9 procent i1 koncernens huvudmalgrupp
12-59 ar, jamfort med 30,5 procents andel under 2009.

Aret avslutades med en kraftig tittartidsuppgang under det fjarde kvartalet, bade for TV4 som enskild
kanal och TV4-Gruppen som mediehus, en tendens som star sig under inledningen av 2011.

PROGRAMSATSNINGAR

Det enskilt mest populdra programmet i TV4 under férra aret var precis som aret fore Let’s dance, med
som hogst 2 040 000 tittare (3-99 ar) under finalens omrostning.

Under varen hade komediserien Solsidan av Felix Herngren premiér, vilken fick ett fantastiskt mot-
tagande av tv-publiken. Tittandet uppgick till som mest 1 840 000 tittare (3-99 ar) och Solsidan-gruppen
pa Facebook hade vid arets slut 360 000 medlemmar, vilket visar pa TV4:s stora genomslagskraft. Till de
riktigt stora succéerna under aret horde dven dramaserien Morden i Sandhamn, baserad pa Viveca Stens
bok, med som mest 1 679 000 tittare (3-99 ar).

Under hosten gjorde ett gammalt format comeback 1 TV4, i och med Fdngarna pd fortets aterkomst.
Tittandet slog alla féorvantningar nar en ny generation fascinerades av aventyren pa Fort Boyard.

Ytterligare ett program som svenskarna tog till sina hjdrtan var nya lordagsunderhallningen Sa& mycket
bdttre, som ocksa uppskattades av kritikerna. Cd-skivan med musiken fran programmet toppade forsalj-
ningslistorna strax fore jul.

Ett fruktbart samarbete mellan samhallsjournalistik och underhallning var programmet Fuskbyggarna,
déar Lennart Ekdal och Martin Timell lyfte fram byggfusket i ljuset.

Sommaren dominerades av fotbolls-VM fran Sydafrika och olika program kring det kungliga brollopet.
Naér sedan hosten tog vid inleddes denna med en massiv valbevakning.

Utéver ovan ndmnda program inneholl TV4-tablan dven en rad populédra klassiker, som House, Idol 2010
och Halv dtta hos mig.

I TV4 Plus var de populédraste programmen under aret Vad blir det for mat, Det okdnda, Medium, Sdld
pd hus och det under aret lanserade 112 — pd liv och dod, dar man pa néra hall far folja med brand-,
ambulans- och polispersonal 1 deras arbete. Ytterligare en nysatsning som TV4 Plus-publiken gillade var
Ladies pé Ostermalm, en nargdngen och unik inblick i 6verklassens liv.

Zlatan Ibrahimovic bidrog till arets hogsta tittarsiffror 1 TV4 Sport, under varen genom spel i spanska La
Liga och under hosten i italienska Serie A.

For TV4:s nischkanaler mérks TV4 Faktas framgéangsrika satsning pa medicinska teman och starka
nattliga dokumentirer om brottslighet, TV4 Komedis Monty Python-tema och TV4 Films temaperioder
om olika skadespelare.



TV4-GRUPPENS AFFARSOMRADEN

Under 2010 inleddes en omorganisation av TV4-Gruppens verksamhet i fem nya affirsomraden. Omorganisa-
tionen tradde formellt i kraft forst vid arsskiftet, varfor redovisningen nedan géller de tidigare affirsomradena.

ALLMANKANALER
TV4 ar alltjAmt Sveriges enskilt storsta tv-kanal 1 huvudmalgruppen 12-59 ar, men har minskat nagot i
tittartidsandel och andelen uppgick till 18,7 procent (19,5 procent).

Den mycket starka reklamkonjunkturen har lett till att efterfragan har 6vertraffat utbudet, vilket har
inneburit att TV4 har varit utsald sedan maj manad. Detta har bidragit till ett betydligt hogre resultat
4n foregaende ar, Aven om forekomsten av arsavtal bidragit till en betydande troghet vad avser pris-
anpassningen till det nya marknadsléget.

I juni blev det klart att TV4-Gruppen fatt en licens att distribuera TV4 HD 1 marknétet, vilket ar strategiskt
viktigt da det 4r mojligt att pa sikt att fa TV4 HD nedbrutet 1 30 lokala versioner. Under 2010 tecknades
ett avtal med Teracom géllande nedbrytningen av TV4 Plus 1 30 regioner. Kommersiell lansering kommer
att ske under 2011.

TV4 Plus har bibehéllit sin position métt i tittartidsandelar och 6kat resultatet 1 forhallande till foregdende ar.

Aven TV4 Sport bibehaller sina andelar och positionen som Sveriges storsta sportkanal. Savél reklam- som
betal-tv-intdkter 6kade, men vinsten minskade som ett resultat av 6kade investeringar i sportrattigheter.

NISCHKANALER

For TV4 Nischkanaler var tittartidsutvecklingen svagt positiv, och 6kade med 2 procent, fran 4,1 till 4,2
procentandelar. Forandringarna per kanal var marginella. Undantaget dr TV4 Faktas etablering 1 Norge
under varen, vilket adderade ca 800 000 abonnenter till TV4 Fakta. Under 2010 offentliggjordes ocksa
planerna pa en omgorning av TV400 till TV11, en kanal som lanserades i bérjan av 2011 och som haft en
mycket positiv utveckling av tittandet.

Resultatmaéassigt gor Nischkanaler ett bra dr med hogre omséttning och bittre resultat jamfort med
foregaende ar.

TV4 SVERIGE

TV4 Sverige, TV4-Gruppens lokala och regionala tv-verksamhet, fortsatte att vaxa savil vad avser omsétt-
ning som resultat. Férsédljningen 6kade med 25 procent mot foregdende ar, vilket innebar en 6kad marknads-
andel pa den lokala reklammarknaden. Bakgrunden till den positiva utvecklingen ar en tydlig forflyttning
fran traditionell annonsering i dagstidningarna till tv pa den lokala marknaden.

Vid arsskiftet forvarvades butiks-tv-foretaget Segelman Retail Television fran Expressen och knots till
TV4 Sverige. Genom kopet forstarks erbjudandet till de lokala annonsérerna med en stor satsning pa
skiarm-tv i butik och andra miljéer, bade vad géller innehall och annonsprodukter.

Under aret beslutades dven att TV4 Sverige under 2011 kommer att 6ppna upp for lokal forsaljning och
lokalt innehall 1 TV4 Plus.

DIGITALA MEDIER
Affarsomradet Digitala medier (tidigare Nya medier) forbattrade resultatet 2010 jamfort med foregdende ar.

Digitala medier har under aret genomgatt organisatoriska fordndringar. Bland annat genomfordes en
forandring av TV4 Expressen Mobilab, ddr drift och utveckling av mobil-tv och mobila sajter integrerades
med TV4-Gruppens respektive Expressens linjeverksamhet. TV4-Gruppen sikerstillde dven mobil distri-
bution for ett flertal av sina kanaler, vilket gett stort genomslag hos operatérerna, diar samtliga har ckat
antalet mobil-tv-kunder.



Trafiken inom natverksamheten ékade under 2010, och under aret sattes en rad trafikrekord for Digitala
mediers sajter. Fotbollskanalen.se uppnadde under fotbolls-VM trafikrekord med dryga 520 000 unika
besokare under en vecka. TV4 Play lanserades i ny tappning och 6kade trafikméssigt med 25 procent
jamfort med 2009. Aret avslutades med trafikrekord for recept.nu, med knappa 650 000 unika besckare
under arets sista vecka.

C MORE ENTERTAINMENT/CANAL+

TV4-Gruppen och Telenor Group enades under 2010 om ett samigande av C More Entertainment, som
driver premium-tv-verksamhet under varumérket Canal+. Telenor forvarvade, genom kop av aktier och
en riktad nyemission i C More Entertainment, 35 procent av bolaget. Affiren hade ett totalt varde om
MSEK 1 352. Vid samma tillfdlle har vissa Telenorédgda sportrattigheter, bland annat SAS-Ligaen och
fotbolls-VM 2010 i Danmark, sublicensierats till C More. Det nordiska samégandet ger Canal+ abonnenter
langsiktig tillgang till bra innehall, och leder till ett 6kat utbud av sport, film och serier av hégsta klass.

C More Entertainment/Canal+ fornyade inte rattigheterna till Premier League fran och med hésten 2010,
da priset for rattigheterna bedomdes vara fér hogt. Bolaget genomférde en breddning av sitt sportutbud
med forvarv av ett antal storre sportrattigheter, till exempel rattigheterna till italienska Serie A 1 Norge
och Danmark, herrtennisrattigheter samt amerikansk sport som NBA och UFC. Under aret lanserade
aven C More nya kanalen Canal+ Series for att fortydliga serieutbudet. Denna férandring, samt helars-
effekten av etableringen av Canal9 i Danmark, medforde ett lagre resultat 4n foregaende ar.

C Mores abonnentstock minskade under 2010, framfor allt pa grund av beslutet att inte férlanga Premier
League-rattigheterna. C More rdknar dock med en positiv abonnentutveckling framdéver, tack vare den
nya rattighetsportféljen.

NORDISKA MARKNADEN

Utéver ovanstaende forandringar och héndelser inom affarsomradet C More Entertainment/Canal+
forvarvade TV4-Gruppen, som ytterligare ett led i satsningen pa den nordiska marknaden, under 2010
ocksa rattigheterna till fotbolls-EM f6r den norska och danska marknaden, samt tecknade ett flerarigt
panskandinaviskt volymavtal med Warner Bros. International Television Distribution, som ger TV4-Gruppen
de exklusiva skandinaviska fri-tv- och mini-pay-rattigheterna till ett omfattande utbud av tv-serier och
langfilmer 1 Sverige, Norge och Danmark.

KONTAKTINFORMATION:
Ekonomidirektor (CFO) Lars Johansson: +46 8 459 40 61
Kommunikationsdirektor (CCO) Gunnar Gidefeldt: +46 8 459 45 46

TV4-Gruppen har levererat engagerande nyheter, storslagen underhélining med bredd och kvalitet, direktsand sport och hogklassigt drama till svenska
folket i tva &rtionden. TV4-Gruppen bestar, utdver huvudkanalen TV4, av 40 tv-kanaler i hela Norden, inom béade fri-tv, mini-pay- och premiumomradet, dar
Canal+ ar Nordens ledande betal-tv-operator. TV4-Gruppen har ocksé 25 lokal-tv-stationer och en mangd andra tjanster pa natet, i mobilen och on demand,
bland annat TV4 Play, som samlar rérligt material frén TVA4-Gruppens kanaler. For mer information, se tv4gruppen.se.



